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2 ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
 2 1 ФИРМЕННЫЙ ЗНАК Основные принципы построения знака: ▪ симметрия, выраженная вертикальная ориентация, прямой угол и половина прямого угла; ▪ соотношение 1/5 (между пробельными и закрашенными элементами). Единственно возможный метод увеличения фирменного знака — масштабирование. Cоставные части графического фирменного знака должны воспроизводиться сплошными однородными цветами/материалами без цветовых переходов, дополнительных граней или специальных эффектов. Фирменный знак в некоторых случаях может использоваться без логотипа, как самостоятельный элемент. При этом вокруг него всегда должно сохраняться свободное пространство — охранное поле знака. В охранное поле фирменного знака не должны попадать графические или иные элементы оформления модуля. Минимальное расстояние до границ охранного поля знака равно установленной высоте букв логотипа. Не допускается: ▪ изменение пропорций фирменного знака; ▪ нарушение охранного поля знака.
 2 2 ФИРМЕННЫЙ ЗНАК НА ЦВЕТНОМ ФОНЕ В случае когда фирменный знак используется на цветном фоне, его граница отступает от внешних границ закрашенных элементов знака на ширину пяти пробельных элементов знака. Не допускается: ▪ применение обводки по внутреннему и внешнем краю границы знака. 
2.2. ТОВАРНЫЙ ЗНАК НА ЦВЕТНОМ ФОНЕ 
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Не допускается: 
изменение пропорций логотипа или букв; 
изменение расстояния между буквами; 
изменение начертания букв; 
набор логотипа шрифтом; 
непропорциональное масштабирование. 
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2 5 ВИДЫ И ПОСТРОЕНИЕ ФИРМЕННЫХ БЛОКОВ Правила построения фирменного блока основаны на строгом соблюдении пропорций в соотношении между высотой фирменного знака и логотипа. Соотношение высоты логотипа Компании (Общества) к высоте фирменного знака Компании равно значению ~4,5х. Левоориентированный блок При построении левоориентированного фирменного блока начертание первой буквы логотипа начинается под крайним правым сегментом знака.

[image: ]
Левоориентированный блок на цветном фоне 
Оптимальным вариантом размещения блока на цветном фоне является надстрочный центральноориентированный фирменный блок. 
Только в случаях, когда ограниченное пространство рекламоносителя не позволяет использовать фирменный блок, рекомендуемый для размещения на цветном фоне, допустимо использовать левоориентированный блок. 
Комбинирование элементов в левоориентированном блоке на цветном фоне приводит к смещению требуемых расстояний в соотношении логотипа к знаку. Для минимизации погрешности установленных значений ширина охранной границы знака принимается равной ширине сегмента товарного знака. [image: ]



 2.8. БАЗОВАЯ ЦВЕТОВАЯ ГАММА 
Базовая цветовая гамма, используемая при воспроизведении товарного знака, состоит из черного и желтого цветов. Логотип выполняется черным цветом. 
Воспроизведение желтого цвета – Pantone 116C
Воспроизведение черного цвета – Pantone Black 6C
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